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COMO LA VIDA MISMA POR MESAMADERO

E
L 92,6% de los españoles recha-
za la subida de impuestos del
Gobierno, pero ya se sabe que
en nuestra democracia pinta

poco la opinión de la inmensa mayoría.
Da igual que vivan en Babia o que vi-
van a la intemperie. Algunos están con-
vencidos de que para salir de la ratone-
ra de la crisis habría que ser más listos
que los ratones colorados y otros creen
que bastaría con ser menos torpes que
nuestros gobernantes, pero debemos op-
tar por un prudente término medio: su-
primir ocho de cada diez inútiles, por
ejemplo, aliviaría considerablemente la
situación. Tampoco estaría mal pedir-
le la receta al Ejecutivo de Merkel, que
ha rebajado en 24.000 millones de euros
la presión fiscal, para que no estalle la
olla.

Lo difícil es saber cómo se puede re-
caudar más exprimiendo menos a los
de siempre. Quizá haya que ser alema-
nes y eso es una ventaja. Alemania y la
señora Merkel son así: obedientes in-
cluso para lo que les gusta.

Por el contrario, nuestra acreditada
rebeldía nos hace reprobar sistemáti-
camente los abusos y el alza de los im-
puestos es unánimemente rechazada.
La gente piensa que hay que tener muy
poca vergüenza para proponernos una
cosa así, pero eso sólo lo hacen las per-
sonas que creen que aún nos queda al-
guna. Reducir el gasto público, elimi-
nar ministerios baldíos y derrochar me-
nos en pamplinas son remedios que se
descartan en esta España galdosiana
donde cada uno coloca a los suyos. La
verdad es que tienen un equiparable nú-
mero de majaderos por ambos bandos.
Es irremediable que casi todos nosotros
tengamos que acomodarnos a vivir con
menos.

Así como suena, ya que lo que no sue-
nan son los euros en el bolsillo. Para al-
gunos será un retorno a épocas distan-
tes, pero no para algunos dirigentes.
Para ellos será una novedad.

VUELTA DE HOJA
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¿Qué tienen en común el jamón
de Guijuelo de Joselito y la len-
cería de Andrés Sarda? La exqui-
sitez, y el hecho de ser dos fir-
mas familiares que han abierto
fronteras con sus delicados pro-
ductos. Los de Joselito, que es-
tán entre el pernil de bellota me-
jor del mundo, el más cotizado,
deleitan el paladar; y las creacio-
nes de Sardá, sutiles y suntuo-
sas, son un regalo para la vista
y el tacto. Ambas se han unido.

La firma lencera, encabezada
por la hija del patriarca, ha dise-
ñado una caja donde se envuel-
ve el pata negra en una edición
limitada, ‘premium’. Se vende-
rá al precio de 1.800 euros y sólo
se fabricarán 55 unidades. Las
mejores tiendas y restaurantes
del mundo, y seguro que uno de
sus clientes asiduos, los almace-
nes Harrods, reservan pieza.

Como si de un vestido de
museo se tratara, una
pieza de alta

costura a lo Balenciaga, una caja
con forma asimétrica, roja y ne-
gra, forrada de cuero y seda, y
con el interior de seda y encaje
negro, envuelven el manjar. En-
voltorio y contenido de lujo. José
Gómez, Joselito, ha trabajado
mucho para estar entre los arte-
sanos del jamón ibérico más res-
petados. Ha seguido la estela fa-
miliar, que desde finales del si-
glo XIX se dedican a este oficio.

Sus cerdos llegan a disfrutar
en plena libertad hasta en cua-
tro hectáreas de dehesa por ca-
beza, alimentándose básicamen-
te de bellotas y hierba. «El jamón
de bellota es un icono de la gas-
tronomía española, un producto
estrella en restaurantes de todo
el mundo», asegura Joselito, que
vende en 45 países.
Reconoce que to-
davía hay difi-
cultades para
la exporta-

ción, como los controles de cada
país, pero tiene la satisfacción
de estar presente en los restau-
rantes más afamados, como el
Fat duck de Reino Unido.

Beneficios saludables
El deleite para el paladar se une
a la salud. Joselito recuerda que
se realizó una tesis doctoral en
la Universidad de Salamanca,
contrastada con la Clínica
Mayo de Houston, en la que se
comprobó que el jamón de be-
llota como el que él vende tie-
ne muchos minerales, vitami-
nas, antioxidantes naturales
(coercitina) y elimina el coles-
terol paradójicamente gracias
a la grasa ya que el animal
toma bellota y hierba. También

es bueno para la arte-
rioesclerosis. Y cien

gramos de ja-
món equiva-

len en calo-

rías a la mitad de una galleta
de chocolate. Para eso, la pier-
na se somete a 68 meses de cu-
ración, un tiempo inusual que
sólo se prodiga para los gran-
des reservas, para lo más exclu-
sivo.

Este apetitoso bocado, «ha ga-
nado en elegancia y consegui-
do un sello a nivel mundial, por
eso queríamos vestir el jamón
de calidad, porque en Francia
o Italia han conseguido empa-
quetar bien sus productos y en
España nos está costando ha-
cerlo», señaló Joselito al pre-
sentar su ‘premium’.

La encargada de ‘el traje’ ha
sido también una empresa fa-
miliar con 50 años de vida, len-
ceros y creadores de piezas de
baño que venden en más de 30
países. Sólo que en este caso, la
firma Sardá ha sido adquirida
por una firma de lujo belga que
le dará más proyección en Eu-
ropa y Estados Unidos, lo que
no puede hacerse con el jamón

de Guijuelo.

Manjar de alta costura

El jamón de Guijuelo de Joselito se venderá dentro de una caja
creación del diseñador Andrés Sardá al precio de 1.800 euros

LUJO. El jamón se guarda en una caja de cuero y seda rojos, y el interior de encaje negro y seda. / IDEAL
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